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Charakteristik

Unabhangig

Die Neue Universal ist Triers grof3te Studierendenzei-
tung. Da sie nur durch Werbung finanziert wird, ist die
Neue Universal sowohl vom AStA als auch von der Uni-
versitatsleitung vollkommen unabhangig. Die redakti-
onelle Arbeit fur die Neue Universal erfolgt rein ehren-
amtlich. Die Neue Universal wird sowohl von Studenten
als auch von Mitarbeitern der Universitat gelesen.

Ubersichtlich

Die Neue Universal soll unterhalten und Ihr Unterneh-
men in ein gutes Licht riicken. Aus diesem Grund verof-
fentlichen wir maximal 4 Werbeanzeigen pro Ausgabe.
Ihre Werbeanzeige und unsere Artikel, die vielfaltigste
Themen aus Politik, Gesellschaft und Kultur abdecken,
sollen nicht in einer Reklameflut untergehen.

Universitar

Die Zeitung soll jungen Menschen erste Schritte im
Journalismus ermdglichen. Um eine maximale Qualitat
der Artikel zu ermdglichen, besprechen wir jeden ein-
zelnen in unseren Redaktionssitzungen und fiihren re-
gelmaBig Fortbildungen fiir unsere Redakteure durch.
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Allgemeine Geschéftsbedingungen (AGB) der Jungen Journalisten Rheinland-Pfalz e.V. vom 01.08.2013

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Ge-
schaftsbedingungen ist der Vertrag uber die Verdffentlichung einer
oder mehrerer Werbeformen (im Folgenden ,Anzeige” genannt) eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (im Folgenden ,Auftrag-
geber” genannt) in einem Tragermedium des Herausgebers (im Folgen-
den,Auftragnehmer” genannt) zum Zwecke der Verbreitung. Werbeform
ist eine Werbeanzeige, Werbetext, Beilage, PR, Online-Werbeform oder
Vergleichbares, durch die der Werbetreibende eine Werbewirkung er-
zielen mochte. Tragermedium ist ein Print- (z.B. NOIR - das Magazin der
Jugendpresse) oder Online-Medium (z.B. Webseiten, E-Mail- Newsletter)
des Auftragnehmers. Auftrége werden zu den nachstehend genannten
Bedingungen ausgefiihrt. Anderungen bediirfen der Schriftform (u.a.
Post, Fax, E-Mail).

2. Auftrége fiir Anzeigen sind ausschlieBlich in den bei der Auftragser-
teilung bestimmten Ausgaben bzw. Veroffentlichungszeitraumen des
Tragermediums abzurufen.

3. Sofern der Auftragnehmer dem Auftraggeber bei der Auftragserteilung
oder spatestens vor der in der Preisliste hierfiir angegebenen Frist (,An-
zeigenschluss”) nicht ausdriicklich schriftlich eine bestimmte Platzierung
der Anzeige zugesagt hat, wird vom Auftragnehmer keine Haftung fir die
Aufnahme an bestimmten Platzen des Tragermediums ibernommen. Fiir
die Einhaltung einer vereinbarten Platzierung Ubernimmt der Auftrag-
nehmer keine Haftung, sofern der Auftraggeber die Druckunterlagen,
Fremdbeilagen oder digitalen Vorlagen fiir die Anzeige nach Ablauf der in
der Preisliste hierfiir festgelegten Frist (,Anzeigenschluss”) liefert und die
Einhaltung der Platzierung fiir den Auftragnehmer aus diesem Grunde
nicht mehr oder nur mit unzumutbarem Aufwand moglich ist

4. Der Auftragnehmer behdlt sich vor, Anzeigenauftrage — auch rechts-
verbindlich bestétigte Auftrdge - vollstandig oder teilweise wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form der Anzeige nach ein-
heitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Auftragnehmers
abzulehnen, wenn die Anzeige nach pflichtgemaBem Ermessen des
Auftragnehmers gegen Gesetze, behérdliche Bestimmungen oder die
guten Sitten verstoen, sie vor dem Hintergrund des Erscheinens des
Tragermediums an Schulen bzw. bei Kindern und Jugendlichen fir den
Auftragnehmer eine schadigende Wirkung haben kénnte oder deren
Veroffentlichung fiir den Auftragnehmer unzumutbar ist. Die Ablehnung
eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt. Beilage-
nauftrage sind fiir den Auftragnehmer erst nach Vorlage eines Musters
der Beilage und deren Billigung in Form und nach den fiir Anzeigen in
Satz 1 dieses Punktes genannten Kriterien bindend. Anzeigen, die auf-
grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Auftragnehmer mit dem Wort,Anzeige” kenntlich
gemacht.

5. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die
rechtliche Zulassigkeit der fur die Veréffentlichung zur Verfiigung gestell-
ten Text- und Bildunterlagen oder Beilagen. Dem Auftraggeber obliegt
es, den Auftragnehmer von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen
aus der Ausfiihrung des Auftrages gegen den Auftragnehmer erwachsen,
und dem Auftragnehmer den aus der Geltendmachung solcher Ansprii-

che entstehenden Schaden zu ersetzen. Der Auftragnehmer ist nicht
verpflichtet, Auftrage daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter
beeintrachtigt werden. Der Auftragnehmer ist berechtigt, die Schaltung
von Anzeigen fir Arznei- und Heilmittel von einer schriftlichen Zusiche-
rung des Auftraggebers tber die rechtliche Zuldssigkeit der Werbung
abhéngig zu machen und/oder die Werbevorlage mit Zustimmung des
Auftraggebers auf dessen Kosten durch eine sachverstdndige Stelle auf
die rechtliche Zulassigkeit hin tGberpriifen zu lassen.

6. Fur die Lieferung des Anzeigentextes, bei gedruckten Tragermedien
einwandfreier Druckunterlagen, digitaler Vorlagen oder Beilagen inner-
halb der in der Preisliste festgelegten Fristen (,Anzeigenschluss”) ist der
Auftraggeber verantwortlich. Nach Ablauf dieser Fristen sind Anderun-
gen, insbesondere hinsichtlich GroBe, Format und Farben nur in Son-
derféllen moglich. Der Auftragnehmer gewdhrleistet die drucktechnisch
einwandfreie Wiedergabe der Anzeige, soweit es die Uibergebenen Dru-
ckunterlagen zulassen. Die M@ngelhaftung des Auftragnehmers bei un-
zuldnglicher Druckqualitét ist ausgeschlossen, wenn diese auf Mangeln
der Druckvorlage beruht, die sich erst bei der Reproduktion oder beim
Druck zeigen. Die Médngelhaftung des Auftragnehmers ist auch dann
ausgeschlossen, wenn ein unzulénglicher Abdruck auf einer verspateten
Lieferung der Druckvorlagen beruht.

7. Sofern die gesetzlichen Voraussetzungen vorliegen, kann der Auftrag-
geber im Falle der verspateten Verodffentlichung einer Anzeige vom Ver-
trag zurlicktreten, es sei denn, der Auftragnehmer hat die Verzégerung
nicht zu vertreten. Beruht die Verspatung auf leichter Fahrlassigkeit des
Auftragnehmers oder seiner Erfiillungsgehilfen, so ist die gesetzlich etwa
gegebene Haftung des Auftragnehmers auf den Ersatz des im Zeitpunkt
des Vertragsschlusses voraussehbaren Schadens beschréankt.

8. Weist die veroffentlichte Anzeige Méngel auf, die vom Auftragnehmer
zu vertreten sind, so steht dem Auftraggeber nach Wahl des Auftragneh-
mers ein Recht auf Ersatzanzeige oder Herabsetzung des Anzeigenprei-
ses zu. Wahlt der Auftragnehmer die Ersatzanzeige und schlagt diese fehl,
so steht dem Auftraggeber unter den gesetzlichen Voraussetzungen das
Recht auf Herabsetzung des Anzeigenpreises oder zum Rucktritt vom
Vertrag zu. Reklamationen missen innerhalb von vier Wochen nach Er-
scheinen der Anzeige geltend gemacht werden, es sei denn, dass es sich
um verborgene Mangel handelt.

9. Fir vom Auftragnehmer oder dessen Erfillungsgehilfen verursachte
Schaden haftet der Auftragnehmer, wenn diese vorsétzlich oder grob
fahrldssig verursacht wurden. Bei leicht fahrldssiger Verletzung von
Haupt-/ Kardinalpflichten ist die Haftung des Auftragnehmers auf vorher-
sehbare, vertragstypische Schaden begrenzt. Bei leicht fahrlassiger Ver-
letzung von Nebenpflichten, die keine Haupt-/Kardinalpflichten sind, haf-
tet der Auftragnehmer nicht. Die Haftung bei arglistigem Verschweigen
von Mangeln, bei Ubernahme einer Beschaffenheitsgarantie sowie die
Haftung fiir Anspriiche aus dem Produkthaftungsgesetz oder fiir Anspru-
che wegen Kérperschaden bleibt hiervon unbertihrt. Eine Anderung der
Beweislast zum Nachteil des Auftraggebers ist hiermit nicht verbunden.
10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch und auf Kosten
des Auftraggebers geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung

fur die Richtigkeit der dem Auftragnehmer zurlickgesandten Probeabzii-
ge. Sendet der Auftraggeber den ihm tibermittelten Probeabzug inner-
halb der vom Auftragnehmer bestimmten Frist nicht zurtick, so gilt die
Genehmigung zum Druck als erteilt.

11. Sofern nichts anderes vereinbart wurde, ergeben sich die Preise,
Preisaufschldge, Preisnachldsse oder Rabatte aus der jeweils giltigen
Preisliste.

12. Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten, nicht je-
doch fir vor Inkrafttreten abgeschlossene Anzeigenauftrage.

13. Der Anzeigenpreis wird zum Zeitpunkt der Veroffentlichung der An-
zeige fallig. Ist Gegenstand des Anzeigenauftrages die Verdffentlichung
mehrerer Anzeigen, so ist der auf die einzelnen Anzeigen entfallende An-
zeigenpreis bei Veroffentlichung der jeweiligen Anzeige fallig. Rechnun-
gen des Auftragnehmers sind innerhalb der aus der Preisliste ersichtli-
chen, vom Rechnungsdatum an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht
im Einzelfall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Héhe von 8%
tiber dem jeweiligen Basiszinssatz sowie Einziehungskosten berech-
net. Die Rechte des Auftragnehmers, einen weitergehenden Schaden
ersetzt zu verlangen, bleiben unberiihrt. Der Auftragnehmer kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur
Bezahlung zurtickstellen. Wird nach Vertragsschluss erkennbar, dass der
Anspruch des Auftragnehmers auf die Gegenleistung durch mangelnde
Leistungsfahigkeit des Auftraggebers geféhrdet wird, so ist der Auftrag-
nehmer berechtigt, die Leistung zu verweigern, bis der Auftraggeber die
Gegenleistung bewirkt oder Sicherheit geleistet hat. Der Auftragnehmer
kann eine angemessene Frist bestimmen, in welcher der Auftraggeber
Zug-um-Zug gegen die Leistung nach seiner Wahl die Gegenleistung
zu bewirken oder Sicherheit zu leisten hat. Der Auftragnehmer ist nach
Fristablauf berechtigt, von dem Vertrag zuriickzutreten und/oder bei Vor-
liegen der gesetzlichen Voraussetzungen Schadens- oder Aufwendungs-
ersatz zu verlangen.

15. Der Auftragnehmer liefert mit der Rechnung einen Anzeigenbeleg.
Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenaus-
schnitte, Belegseiten, vollsténdige Belegnummern oder Bildschirmab-
griffe (Screenshots) geliefert. Kann ein Beleg nicht geliefert werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Auftrag-
nehmers tber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Eine Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen seitens des Auf-
tragnehmers besteht nicht. Druckunterlagen werden nur auf besondere
Anforderung an den Auftraggeber auf dessen Kosten zurtickgesandt.

17. Kosten fiir die Anfertigung von Reproduktionen (von Belegen bis zur
druckfertigen Datei) und von Zeichnungen, ferner vom Auftragnehmer
fur den Auftraggeber verauslagte sonstige Kosten (Fracht etc.), sowie
Kosten flir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebli-
che Anderungen hat der Auftraggeber zu tragen.

18. Gerichtsstand ist Mainz (Rheinland-Pfalz). Es gilt deutsches Recht.



